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Meine Reise ist der direkte Zugang in die Kundenkartei des Reisevertriebs
v hochwertiges E-Paper-Magazin

v' 4 Termine p.a.: Februar, Mai, September, November

v' Themen orientieren sich an der Buchungssaison

v Nachhaltig: kein Druck, kein Transport

Yosemiti-Nationalpark
Utem golorem Eperchil int officidit
arit eumn evendeles do

Kreuzfahrt-Guide , v Convenience: Uberall, immer, leicht verfligbar

Utem golorem Eperchil int officidit
ariteum evendeles do

v’ ePaper Akzeptanz hoch, gelernter Kanal
v/ Gewinnspiele und Newsletter steigern Sichtbarkeit und Offnungsrate

v" Exklusiv nur fiir Kunden des Reisevertriebs

Mallorca

Utem golorem Ic toratem entur as incienimust autempo 4 \/
rehent autenihicia quistectibus dolut fugia quaep -' ®

Bewerbung in allen fvw | Travel Talk - Kanalen
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Mitarbeitende Inspiration und
im Reisevertrieb Nutzwert fiir Endkunden.

E-PAPER & NEWSLETTER REISEVERTRIEB URLAUBER

4 Ausgaben im Jahr B2B -> 25.000 Beschaftigte 2021: 55,1 Mio. Urlaubsreisen,
1 Newsletter im Monat im Reisevertrieb davon rund 20 Mio. tber das
Exklusiv fir den Reisevertrieb Reisebiiro gebucht**
Distribution nur lGiber den Reisevertrieb PARTNER: RTK, Alltours Reisecenter,

Schmetterling Reisen, weitere
Gesprache laufen

* Schatzung Fachredaktion FVW | TRAVELTALK
** Quelle: Der deutsche Reisemarkt 2021, DRV 03-2022
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Erreichen Sie die Reiseprofis und ihre Kunden — ohne Streuverluste!
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REISEVERTRIEB MEINE REISE URLAUBER
Ca. 25.000 Mitarbeitende
mittelfristig 2 Millionen Leser

an die Mitarbeitenden des Reisevertriebs! an die Kunden des Reisevertriebs!
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So generieren wir Reichweite und steigern die Offnungsquote : A
Hochwertiges Gewinnspiel im

E-PAPER und im
Meine Reise NEWSLETTER beworben.
—— ;
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NEWSLETTER GEWINNSPIELE E-PAPER
12 x im Jahr 4 x im Jahr 4 x im Jahr
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E-Paper Insights 2022:
Nutzungsmuster im Special-Interest-Segment

Kernergebnisse der Studie

Quelle: E-Paper Insights 2022 — eine Studie der Hochschule der Medien, Februar 2022 in Kooperation mit der Motor Presse Stuttgart.

Intensive Nutzung: E-Paper werden regelméfig und lber einen langeren Zeitraum genutzt.
Leser beschéftigen sich im Schnitt tiber eine Stunde mit einer Ausgabe. Der Grofteil geht bei
der Nutzung linear vor und liest von vorne nach hinten. Selektives Lesen ist eher selten.

Mehrfachkontakte: Special-Interest-Zeitschriften haben Sammelcharakter und werden immer
wieder zur Hand genommen. Auch die Inhalte der elektronischen Ausgabe werden haufig
nochmal nachgelesen — das erzeugt wertvolle Mehrfachkontakte.

Mehrfachnutzer: Zwar werden E-Paper Gberwiegend alleine genutzt, mehr als ein Drittel der
E-Paper-Nutzer gibt allerdings an, noch weitere Mitleser zu haben.

Hohe Zufriedenheit: Nutzer sind sehr zufrieden mit ihrem E-Paper — es ist einfach zu
beziehen, zeichnet sich durch eine hohe Nutzerfreundlichkeit aus und auch die grafische
Gestaltung kommt gut an.

Zahlungsbereitschaft: Bei E-Paper-Nutzern gibt es eine ausgepragte Zahlungsbereitschaft,
auch wenn die elektronische Ausgabe glinstiger sein sollte als das gedruckte Heft. Die
Mehrheit der E-Paper-Nutzer halt preisliche Gestaltung fiir angemessen.

Werbung: Die Wahrnehmung von Werbung in E-Paper-Ausgaben unterscheidet sich kaum
von der im gedruckten Heft. Werbung wird haufig als zusatzliche Information wahrgenommen
und bei Themen und Produkten, die die Nutzer interessieren, sogar als niitzlich empfunden.

Nutzungsargumente: Gegen die Nutzung von E-Paper spricht hauptsachlich die persénliche
Praferenz fiir Print. Erweiterte Angebote und exklusive Inhalte, aber auch ékologische Aspekte
sind Argumente daflr, kiinftig verstarkt E-Paper zu nutzen.
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Die

der Tourismusbranche im Uberblick

55,1 Mio. iiber 50% 2.300
Rund 10.000 Vertriebsstellen Urlaubsreisen der Veraqstalterre:sen R.elseveranstalter
.. . . (davon >36% Pauschal- und buchen die Deutschen in Deutschland
(statlonar & mobll) mit Bausteinreisen, organisiert mithilfe im Reisebiiro

ca. 25.000 Beschdiftigten von Reiseveranstaltern/Reisebiiros)

47,8 Mio. i 67,8%
Reisende bei Urlaubsreisen Reisehaufigkeit Reiseintensitat
ab 5 Tagen Dauer (Durchschnittl. Anzahl der (Anteil der Bevdlkerung,
(Vorjahr: 44,6 Mio.) Reisen pro Reisendem) der reist)

Quelle: Der deutsche Reisemarkt 2021, DRV 03-2022

YW | raveL TaLk



MEINE REISE

Das Magazin lhres Reisebliros

Ntur ag

uist,

incien;
a mu
Y dolut gi;;‘:;:mp“
P By
(A

YW | raveL TaLk



Meine Reise

Das Magazin Ihres Reiseburos
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Frihjahr 2023 Inhalt

132 Reise-Zubehise Wandern

[
lorem valem condor

lorem xom consequat de

134 Gewinnspiel
" 13850ne

Utem golorem xom consequat d
lorem valem condor

STANDARDS
3 Editorsal, 6-7 Bald der Ausgabe
8-12 News, 132 &
134 Empressum
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Malforca Inspération ———
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anderen traumhaften Zieten. Entdecken
Sie bei unserem Insek-Hopping thr ganz
personliches Urlaubsparadies

TREY Sareme et
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Kurzentsclossene

Marrakesch

=
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Inspiration Camper Kansda

 Ein
Kiisten-Abenteuer

Atlantik

Bunte Fischerorte, Leuchttirme und dramatische
Felskisten - ein Kanada-Roadtrip durch die
atemberaubende Landschaft von Nova Scotia

YW | raveL TaLk



Imspiration Sudsinka

Eine faszinierende Autoreise von
Kapstadt Uber die Winelands und auf
der Garden Route am Meer entlang
zu den Lowen und Elefanten im Addo-

Elephant-Nationalpark
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FRANKEN, BAYLRN

Im Land der Biere

Reiseziel
Caumsnlienden

WEITERE STORY FORMATE

v’ LANDERPORTRAIT

v' SPEZIAL REISEART 2.B. AKTIV
v RATGEBER

v GEWINNSPIEL
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Endkunden - Reisemagazine im deutschen Markt

Titel Auflage Reichweite Preis 1/1 Seite TKP Copy-Preis
(verbreitet)

ADAC Reisemagazin 55.201 710.000 20.700 € 29,15 € 8,95 €
GEO Saison 44.559 490.000 19.200 € 39,18 € 8,00 €
MERIAN 50.000 670.000 19.500 € 29,10 € 11,90 €
National Geographic 30.000 15.300 € 510,00 € 7,80 €
Traveller

Meine Reise 2.000.000 2.000.000 29.700 € 14,85 € (TAP) 0,00 €

fvwlTRAVELTALK

Einfiihrungsangebot bis 01.04.2023:

11.700 €



b, &

PREISLISTE .
FORMAT PREIS EINFUHRUNGSPREIS*
1/1 Seite 29.700 € 11.700 €
% Seite quer 16.700 €

1/3 Seite hoch 11.500 €

U2/s.5 31.185 € 12.700 €

Advertorial / Auf Anfrage

Anzeigenstrecke /

fYW | traveL TALK
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1/2023 12.05.2023 14.04.23 21.04.2023

2/2023 15.09.2023 18.08.23 25.08.2023

3/2023 17.11.2023 20.10.23 27.10.2023

fYW | traveL TALK
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THEMENPLAN

1/2023 Weitere Themen aktuell in
Abstimmung

fYW | traveL TALK
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